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Perspektiven fiir den Kulturtourismus in Mecklenburg-Vorpommern
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Sehr geehrte Leserinnen und Leser,

Mecklenburg-Vorpommern ist ein Urlaubsland. Die
Menschen suchen bei uns Erholung und Inspiration in
der wunderbaren Natur, in den malerischen Stadten und
Dorfern. Und natdrlich ist unsere bunte und vielfaltige
Kulturlandschaft ein grofler Magnet fiir viele Touristinnen
und Touristen.

Diese grofle Chance, die der Kulturtourismus auch fir Kunst
und Kultur bedeutet, wollen wir gemeinsam mit unseren
Partnern in Wirtschaft und Tourismus noch starker strate-
gisch nutzen. Hierfur brauchen wir zum einen Input aus der
Kulturszene, aber auch Anregungen aus anderen Bereichen.

Dazu hat der erste ,Runde Tisch Kultur® zu Kulturtourismus
bereits im November 2023 eine hervorragende Gelegenheit
geboten. Diesen Dialog wollen wir weiterfiihren - denn die
Starkung von Kunst und Kultur ist eine Querschnittsauf-
gabe. Sie zahlt sich nicht nur fir die Gesellschaft insgesamt
aus, sondern auch fur die Attraktivitat unseres wunder-
schonen Urlaubslandes.

/j - /’
] / .
Bettina Martin
Ministerin fur Wissenschaft, Kultur,

Bundes- und Europaangelegenheiten
Mecklenburg-Vorpommern
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Die Teilnehmen-

den des Runden . . . . .
Tisches Kultur- Die Runden Tische der Ministerin

tourismus mit
Bettina Martin

in Rostock, 2023 Der Runde Tisch der Kulturministerin Bettina Martin

bringt in unregelméafligen Abstanden Fachleute aus Kultur,
Wirtschaft, Bildung, Wissenschaft und Verwaltung zu
spezifischen Schnittstellenthemen zusammen.

Im Fokus stehen dabei kulturelle Querschnittsthemen,

bei denen das Kulturministerium nicht allein zustandig
bzw. nicht federflihrend ist. Sie dienen der Umsetzung der
Kulturpolitischen Leitlinien.

Dabei werden Impulse von Expertinnen und Experten
aufgenommen, modellhafte Projekte vorgestellt und
Handlungsempfehlungen erarbeitet.

Die Gesprache sollen das Verstandnis von Kunst und
Kultur als Querschnittsaufgabe verankern, die gemeinsame
Verantwortung verdeutlichen und konkrete Beitrage zur
weiteren erfolgreichen Transformation im Kulturbereich
leisten.



Perspektiven der Fachleute
zum Thema Kulturtourismus
in Mecklenburg-Vorpommern

Prof. Dr. Yvonne Probstle, Agentur Kulturgold:

,Je klarer das gemeinsame Ziel, desto einfacher gestaltet
sich die Zusammenarbeit zwischen Kultur und Tourismus.
Es braucht eine Verstédndigung tiber das WAS, bevor das
WIE in den Vordergrund riickt. Ein Strategieprozess kann
deshalb ein sinnhaftes Instrument und im Ergebnis das
Fundament fiir eine erfolgreiche Positionierung als Kultur-
destination sein.”




Tobias Woitendorf, Tourismusverband MV:

,Kultur und Tourismus sollten sich gegenseitig stérken und
stiitzen. Fiir das bestmégliche und wirkungsvollste kultur-
touristische Angebot in Mecklenburg-Vorpommern braucht
es dringend mehr Zusammenarbeit von touristischen,
kulturwirtschaftlichen und kulturellen Akteuren - und
mehr Sichtbarkeit. Dafiir kann auch die Kulturpolitik
sorgen, zum Beispiel durch Formate wie den Runden Tisch
oder auch eine kommende Landeskulturkonferenz zum
Thema.”

Imke Freiberg, Forum Kulturverbande MV:

L Wir brauchen ein klares Bekenntnis zum Kulturtourismus
von allen Beteiligten. Um das Thema voranzubringen,
braucht es klare Verantwortlichkeiten, wer die Fdden dazu
in der Hand hdlt und als erstes eine gute Kommunikation
und mehr Kooperation.“
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Perspektiven wit:
_ Bettina Mortin
fllrden Min rin fir Wissenschaoft.

Kulturtourismus  «uitur Bundes- und Eurape-
In MV ongelegenheiten
Yvonne Probstle

Kulturtourismus fir alle®,
Agentur Kulturgold

Expertinnen aus Kultur und
Tourismus
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Konkrete Empfehlungen
des Runden Tisches

» die kooperative Entwicklung einer Kulturtourismus-
strategie flir das ganze Bundesland

* Kulturtourismus als Thema auf einer kommenden
Landeskulturkonferenz

* Austausch zum Kulturtourismus im Rahmen der
Tourismustage (mit eigenem Forum)

» Angebot von Fortbildungs- und Qualifizierungs-
formaten flr Kultureinrichtungen zu kulturtouris-
tischen Zielen wie digitaler Vermarktung,
gemeinsamen Marketingstrategien etc.

Kulturtourismusstrategie
Austausch

Fortbildungs- und
Qualifikationsformate



Prifauftrage des Runden Tisches

Einfihrung von landesweiten Themenjahren (2-jahrlich,
spartentibergreifend, kuratiert)

- gemeinsamer portaliibergreifender Datenraum fiir
Veranstaltungen (Tourismusportal, Kulturportal, offene
Schnittstelle fiir Apps)

» dauerhafte Betreuung des Themas durch Kulturmanage-
ment-Organisation und/oder Destination Management
Organisation

Initiierung einer regelmafiig tagenden AG Kultur-
tourismus

* internationale Zusammenarbeit bei Themenschwer-

punkten




Tourismustage und
Landeskulturkonferenz

Das Thema Kulturtourismus sollte auf einer kommenden
Landeskulturkonferenz thematisiert werden, zum Beispiel in
Form von Diskussionsrunden oder Themenrdumen. Bei den
jahrlichen Tourismustagen soll das Thema Kulturtourismus
eine wichtige Rolle spielen und beispielsweise einen eigenen
Programmpunkt bilden.

Grenzlberschreitende Kooperationen sollten angestrebt
und vorhandene bekannter gemacht werden. Kulturtouris-
musthemen und -routen sollten grenzlberschreitend
gedacht werden, wie z. B. in den Bereichen Architektur oder
Maritimes Erbe. Auch Publikum aus und in Nachbar-
[andern, insbesondere Polen, sollte adressiert werden.

Diskussionsrunden
Themenraume

GrenzUberschreitende
Kooperationen



Die Bedeutung von Kulturtourismus

fiir Kulturakteurinnen und -akteure

Die Bedeutung von Kulturtourismus ist regional sehr
unterschiedlich.

In den Kustenregionen bspw. machen Touristinnen und
Touristen in den Sommermonaten punktuell 9o Prozent
der Besuchenden aus, wahrend bei Theatern saisonal
100 Prozent der Besucherinnen und Besucher Touristin-
nen und Touristen sind.

- Auch im Kulturbereich sichert der Tourismus saisonale

Arbeitsplatze, zum Beispiel auf Mecklenburg-Vorpom-
merns Inseln.

Die Bedeutung von Festivals mit Schwerpunkt Popular-
musik ist unterschatzt. Jahrlich kommen lber

200.000 Besucherinnen und Besucher fiir diese

Festivals ins Land (Reiseanlass), bleiben langer im

Land und kehren wieder.

Kalender, Portale, Angebotsdatenbanken

- Marketing und auch Veranstaltungskommunikation ist
ein zentraler Punkt in der Kulturtourismus-Debatte.

- Gewulnscht wird die engere Verzahnung bzw. Zusam-
menfihrung des Kulturportals www.kultur-mv.de und
des Tourismuskalenders www.auf-nach-mv.de/kultur zu
einem gemeinsamen Portal, welches diverse Filterfunk-
tionen zulasst und sich in Webseiten (z. B. via Widgets)
oder Apps einbinden l&sst.
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Dokumentationen der Runden Tische
der Ministerin

Runder Tisch
Green Culture

Runde Tische
Kulturelle Grundversorgung

MVE

tut gut. tut gut. tut gut.
,Kulturtourismus* ,Green Culture” JKulturelle
Broschlire, 16 Seiten Broschiire, 16 Seiten Grundversorgung*
Sprache: Deutsch Sprache: Deutsch Broschiire, 28 Seiten
Stand: Marz 2024 Stand: Oktober 2024 Sprache: Deutsch

Stand: Oktober 2025

In Vorbereitung:

,Kulturelle Bildung" (16 Seiten)

Die Broschiiren kénnen im Regierungsportal beim Ministerium
fir Wissenschaft, Kultur, Bundes- und Europaangelegenheiten

unter ,Publikationen“ als PDF heruntergeladen oder als Print-
publikation bestellt werden.
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